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Jak Maksymalnie Wykorzystac
Wizytowke Google
i
Nie Przeptacac



Czy Twoja Firma Tonie w Morzu Konkurencji?

Sprawdz, Jak Ratowac Sytuacje dzieki Wizytéwce Google!

Wkitadasz serce w to, co robisz - czy to tworzac piekne fryzury,
pomagajac odmieniac€ zycie jako dietetyk, czy przynoszac ulge
w boélu jako fizjoterapeuta? Lub prowadzisz inny lokalny
biznes....

Niezaleznie od tego, jak Swietne sg Twoje ustugi, jedno
jest pewne:

jesli nikt ich nie widzi, to tak jakby nie istniaty!

Zastanawiasz sie, dlaczego sasiadujacy salon fryzjerski ma
peine kalendarze, cho€ ich ceny sa wyzsze? Dlaczego inni
dietetycy nie narzekajg na brak klientéw, a do Twojego
gabinetu wcigz trudno kogos sciggnac?

Odpowiedz czesto lezy tuz pod nosem, a doktadniej - w
Wizytéwce Google Twojej Firmy.



By¢ moze zostata zatozona dawno temu i o niej zapomniatas/-
eS. Moze jest niedopracowana, brakuje w niej kluczowych
informacji, a zdjecia pochodzg sprzed lat.

Powiedzmy sobie szczerze: Twoja wizytowka Google
prawdopodobnie jest niedopracowana i moze wygladac O
WIELE lepiej!

To ogromny, niewykorzystany potencjat, ktoéry kosztuje Ciebie
mnostwo straconych klientéw i pieniedzy wydawanych na
mniej skuteczne formy reklamy.

W tym e-booku otworze Tobie oczy na to, jak poteznym
narzedziem jest prawidtowo prowadzona wizytowka Google.

Pokaze krok po kroku, co zrobi¢, aby Twoja firma nie tylko
pojawiata sie w wyszukiwarce, ale wrecz dominowata w
wynikach lokalnych, przyciggajac strumien nowych klientéw,
ktorzy aktywnie szukajg doktadnie tego, co oferujesz.

Przestan przeptacac za reklamy, ktore nie trafiajg do celu. Ten
e-book to Twéj przewodnik po darmowej, ale niesamowicie
skutecznej formie promocji. Czy jestes gotowa/-y, aby Twoja

wizytéwka Google wreszcie zaczeta pracowac na sukces Twojej

firmy?

Czytaj dalej i odkryj, jak to osiagnac, a jesli po lekturze
poczujesz, ze potrzebujesz wsparcia, wiesz, gdzie mnie znalez¢.

www.stronyplusmarketing.pl


http://www.stronyplusmarketing.pl/

Co to jest Wizytowka Google?

Wizytowka Google, znana réwniez jako Google My Business
(GMB), to bezptatne narzedzie, ktére pozwala firmom
zarzadzac swojg obecnoscig online w wyszukiwarce Google i
na Mapach Google.

Pomysl o niej jak o cyfrowej wizytowce, ktéra wyswietla
kluczowe informacje o Twojej firmie, takie jak:

. Nazwa firmy

. Adres (jesli masz fizyczng lokalizacje)
. Godziny otwarcia

. Numer telefonu

. Adres strony internetowej

. Recenzje klientéw

. Zdjecia

. Krotki opis

. Ustugi/Produkty

Dzieki GMB Twoja firma moze pojawic sie w Pakiecie
Lokalnym Google (trzy najlepsze wyniki firmowe wyswietlane
pod map3a) oraz w wynikach wyszukiwania lokalnego, gdy
uzytkownicy szukajg produktéw lub ustug w poblizu.

Jesli jeszcze nie masz wizytowki google - napisz do mnie,
podesle instrukcje krok po kroku jak doktadnie jg zatozy¢.

ZUPELNIE ZA DARMO !



Dlaczego
Pozycjonowanie
Wizytowki Google
jest Wazne?

Wysoka pozycja Twojej wizytowki w wynikach
wyszukiwania - optymalnie na pozycjach 1-3 -
przektada sie na znacznie wiekszy ruch, zaréwno
online (na Twoja strone internetowa czy do
rezerwacji), jak i offline (bezposrednio do Twojego
salonu czy gabinetu). To z kolei prowadzi do
realnego wzrostu sprzedazy i lojalnosci klientow.

Wyobraz sobie, ze prowadzisz salon fryzjerski w
Stupsku. Gdy ktos wpisuje w Google ,,dobry fryzjer
Stupsk” lub ,,strzyzenie damskie Stupsk”, chcesz,
aby Twoj salon pojawit sie na pierwszym miejscu
w wynikach lokalnych.



Dlaczego to takie wazne?

» Zwiekszona Widocznos¢: Twoja firma staje sie natychmiast
widoczna dla oséb, ktére aktywnie poszukujg Twoich ustug
w Twojej okolicy. Nie muszg juz pytac¢ znajomych czy
szukac ulotek - Google podaje im Cie na tacy. Dla dietetyka
to szansa, by by¢ pierwszym wyborem dla kogos, kto
wiasnie postanowit zadbac o zdrowie i szuka ,,dietetyk
Stupsk” lub ,,plany zywieniowe Stupsk”.

. Wiekszy Ruch i Konwersje: Klienci, ktérzy znajdujg Cie
przez Google My Business (GMB), sg czesto blisko podjecia
decyzji o zakupie. tatwiej im do Ciebie dotrze¢ (nawigacja),

zadzwoni¢, umoéwic sie na wizyte online lub odwiedzic
Twoja strone, by poznac oferte. Pomysl o fizjoterapeucie -
osoba z bélem plecéw, ktéra szuka ,fizjoterapia Stupsk”,
chce znalez¢ pomoc od zaraz. Widoczna, dobrze
zoptymalizowana wizytéwka to dla niej bezposrednia
droga do Twojego gabinetu.

e Budowanie Zaufania: Pozytywne recenzje i petny profil
GMB nie tylko informuja, ale takze budujg zaufanie i
wiarygodnosc¢ Twojej marki. Gdy ktos widzi, ze inni chwalg
Twoje strzyzenie, skutecznosc diety czy ulge po terapii,
tatwiej mu podjac decyzje o skorzystaniu z Twoich ustug.

e Przewaga nad Konkurencja: Smutna prawda jest taka, ze
wiele lokalnych firm wcigz nie wykorzystuje petnego
potencjatu wizytéwki Google. By¢ moze Twoja konkurencja
ma jg niedopracowana lub w ogéle jej nie prowadzi.
Optymalizujgc swojg wizytowke, zyskujesz znaczaca
przewage, docierajac do klientéw, ktérych oni traca.



Kluczowe Czynniki Wptywajace
na Pozycjonowanie WizytowkKi
Google

Na podstawie analiz |
praktycznych doswiadczen
ekspertow, mozna wyroznic
szereg kluczowych parametrow,
ktore majg najwiekszy wptyw na
to, jak wysoko Twoja wizytowka
pojawi sie w wynikach
wyszukiwania.

Pamietaj, ze algorytmy Google s3
ztozone i dynamiczne, ale te
czynniki pozostajg fundamentem
skutecznej strategii.



1. Kategoria Gtowna Wizytowki

To absolutna podstawa Twojej widocznosci! Wybor gtéwnej
kategorii podczas konfiguracji wizytowki jest kluczowy. Musi
ona jak najdoktadniej odzwierciedla¢ rodzaj Twojej
dziatalnosci.

Przykiad:
. Jesli prowadzisz salon fryzjerski, wybierz precyzyjnie
"Fryzjer" lub "Salon fryzjerski", a nie ogélne "Ustugi
osobiste". Klient szukajacy "strzyzenia meskiego Stupsk"
tatwiej Cie znajdzie.

« Dladietetyka kluczowe bedzie wybranie "Dietetyk" lub
"Klinika dietetyczna", zamiast "Poradnia"” czy "Ustugi
zdrowotne". Dzieki temu osoby szukajace pomocy w

zakresie zywienia trafig prosto do Ciebie.

o Jesli jestes fizjoterapeuta, upewnij sie, ze gtéwna kategoria
to "Fizjoterapeuta” lub "Klinika fizjoterapii”, a nie ogélna
"Opieka zdrowotna". Pacjenci z bélem plecéw czy po
urazach beda szukac konkretnych specjalistow.

Unikaj zbyt ogélnych kategorii. Im precyzyjniejsza kategoria,
tym lepiej Google dopasuje Cie do zapytan uzytkownikéw.
Pamietaj, ze to jasny sygnat dla Google, kim jestes i czym
doktadnie sie zajmujesz!



2. Stowa Kluczowe
w Nazwie Wizytowki

Umieszczenie odpowiednich stéw kluczowych w nazwie
wizytowki moze znaczgco wptynac€ na jej widocznosé w
lokalnych wynikach wyszukiwania. Pamietaj, ze Google
ostatnio mocno stawia na autentycznos¢ nazw firm, wiec nie
chodzi o sztuczne "upchanie" fraz, ale o naturalne
rozszerzenie nazwy, jesli jest to spojne z Twoja marka.

Przykiad:
. Jesli Twaéj salon fryzjerski nazywa sie "Trendy Ciecia”,
mozesz rozwazy¢ nazwe wizytéwki "Trendy Ciecia - Salon
Fryzjerski Stupsk". Dodanie frazy "Salon Fryzjerski" od razu
precyzuje rodzaj ustug, a "Stupsk" wskazuje na lokalizacje.

o Dla dietetyka o nazwie "Zdrowe Nawyki", nazwa wizytéwki
mogtaby brzmie¢ "Zdrowe Nawyki - Dietetyk Kliniczny
Stupsk". To natychmiast informuje o specjalizacji i
lokalizacji.

o Jesli prowadzisz gabinet fizjoterapii "Reha-Life", pomysl o
nazwie "Reha-Life - Fizjoterapia Stupsk"”. Pomaga to Google
zrozumie¢, co oferujesz, gdy potencjalni klienci wpisujg w
wyszukiwarke np. "fizjoterapia kregostupa Stupsk".

Pamietaj, by zawsze upewnic sie, ze Twoja nazwa wizytowki
jest zgodna z Wytycznymi Google My Business dotyczacymi
nazw firm. Unikaj nadmiernego upychania stéw kluczowych,
ktore nie sg czescig Twojej rzeczywistej nazwy, poniewaz moze
to prowadzi¢ do zawieszenia wizytéwki. Postaw na precyzje i
naturalnos¢.



3. Odlegtosc od Lokalizacji
Wyszukujacego

To prosty, ale niezwykle wazny czynnik. Google bierze pod
uwage, jak daleko Twoja firma znajduje sie od osoby, ktéra
dokonuje wyszukiwania. Jesli klient szuka fryzjera "blisko
mnie" lub "fizjoterapeuta okolice centrum"”, Google w
pierwszej kolejnosci pokaze mu te gabinety i salony, ktére sa
najblizej jego aktualnej lokalizacji.

Na ten parametr nie masz bezposredniego wptywu - nie
mozesz "przesunac” swojej firmy. Jest on jednak niezwykle
istotny i warto go bra¢ pod uwage, planujac swoje dziatania.

Wskazowka:

. Jesli Twaéj salon fryzjerski, gabinet dietetyczny czy
fizjoterapeutyczny miesci sie w centrum Stupska,
naturalnie bedzie czesciej wyswietlany osobom
szukajacym w tej okolicy.

. Jesli rozwazasz otwarcie drugiego gabinetu w innej
dzielnicy Stupska (np. na osiedlu Niepodlegtosci, podczas
gdy Twaéj pierwszy jest na Zatorzu), zdecydowanie rozwaz
stworzenie oddzielnej wizytowki Google dla kazdej z tych

lokalizacji. Dzieki temu dotrzesz do klientéw w obu
czeSciach miasta, maksymalizujgc swoja lokalna
widocznosc. To pozwala Ci "byc¢ blizej" wiekszej liczby
potencjalnych klientéw.



4. Wskazanie Adresu
na Wizytowce

Twoja wizytowka Google to nic innego jak cyfrowy
drogowskaz. Jesli nie ma na niej precyzyjnego adresu, to tak,
jakby drogowskaz byt pusty! Wizytéwki, ktére nie maja
wypetnionego adresu, moga drastycznie traci¢ na widocznosci,
zwtaszcza jesli obstugujesz klientéw w konkretnej fizycznej
lokalizacji. Google musi wiedzie¢, gdzie jestes, by méc pokazac
Cie odpowiednim osobom.

Wskazoéwka:
. Upewnij sie, ze Twoj adres jest precyzyjny i zgodny z
rzeczywistoscig. Sprawdz doktadnie numer budynku,
klatke czy pietro. Dla fryzjera z salonem stacjonarnym w
Stupsku, petny i poprawny adres jest absolutng
koniecznoscia. Bez niego klienci po prostu nie trafia.

e Jesli prowadzisz ustugi, ktére dojezdzajg do klienta - na
przyktad dietetyk swiadczacy porady online, ale
sporadycznie odwiedzajacy klientéw w domu, lub
fizjoterapeuta oferujacy rehabilitacje domowg - mozesz
ustawic obszar dziatania zamiast konkretnego adresu
fizycznego. Google pozwala na to, by pokazaé, ze
obstugujesz dany rejon (np. cate miasto Stupsk lub jego
konkretne dzielnice), bez podawania adresu swojego
gabinetu, jesli nie przyjmujesz w nim klientéw.

 Pamietaj: dla wiekszosci bizneséw lokalnych, takich jak
salony fryzjerskie, gabinety dietetyczne z przyjeciami
stacjonarnymi czy punkty fizjoterapii, brak adresu to
ogromny minus! Google moze uzna¢ Twoja wizytéwke za
mniej wiarygodng, a potencjalni klienci po prostu nie beda
wiedzieli, dokad maja sie udac.



5. Dodatkowe Kategorie

Poza gidwng kategorig, ktéra jasno okresla Twoj biznes, Google
My Business pozwala Ci dodac do dziewieciu dodatkowych
kategorii. To niesamowita szansa, by Twoja wizytéwka pojawita
sie w wynikach wyszukiwania na znacznie wiecej zapytan! Im
wiecej powigzanych kategorii wybierzesz, tym wieksze szanse,
ze Google zrozumie peten zakres Twoich ustug i dopasuje Cie do
klientéw szukajacych czegos bardzo specyficznego.

Przyktad:

Jestes fryzjerem? Oproécz gtéwnej kategorii "Fryzjer" lub
"Salon fryzjerski", pomysl o dodaniu: "Salon strzyzenia
meskiego", "Fryzjer damski", "Salon koloryzacji wiosow",
"Fryzury Slubne" czy "Przedtuzanie wtoséw", jesli Swiadczysz
takie ustugi. Ktos szukajacy "przedtuzanie witoséw Stupsk"
od razu trafi do Ciebie!

Dla dietetyka to idealna okazja, by wyszczegoélnic
specjalizacje. Oprécz "Dietetyk”, mozesz dodac: "Poradnia
zywieniowa", "Dietetyk sportowy", "Dietetyk dzieciecy",
"Catering dietetyczny" (jesli wspétpracujesz z firma
cateringowgq), "Leczenie otytosci"” czy "Psychodietetyk".

Jesli prowadzisz gabinet fizjoterapii, do gtéwnej kategorii
"Fizjoterapeuta" dodaj: "Rehabilitacja”, "Terapia manualna”,
"Masaz sportowy", "Leczenie bolu plecow", "Rehabilitacja po
urazach" czy "Kinezyterapia". Dzieki temu pacjent szukajacy
np. "terapia manualna Stupsk" znajdzie Twéj gabinet, nawet

jesli nie szukat ogélnie "fizjoterapeuty".

Pomysl o wszystkich, nawet tych najbardziej niszowych
ustugach, ktore oferujesz. Kazda dodatkowa kategoria to
kolejna "furtka", przez ktérg potencjalny klient moze trafic
prosto do Ciebie.



6. Opinie (Recenzje)

Opinie klientow to cyfrowe rekomendacje, ktére
maja ogromne znaczenie zarowno dla Google, jak
i dla Twoich potencjalnych klientéow. Z punktu
widzenia pozycjonowania, szczegolnie te o
wysokiej ocenie (czterogwiazdkowe i
pieciogwiazdkowe) przynoszg najlepsze rezultaty
I budujg silny sygnat zaufania.

Wyobraz sobie, ze ktos szuka "najlepszego fryzjera w Stupsku"
i widzi Twéj salon z dziesigtkami pozytywnych recenzji, w tym
szczegbétowych opiséw koloryzacji czy precyzyjnych cieé. To
jest to!

Wskazowka:

Aktywnie zachecaj klientow do dzielenia sie swoimi
doswiadczeniami.

Nie bogj sie prosic o recenzje!



Mozesz to robi¢ na kilka sposobow:

o Bezposrednia prosba: Po udanej sesji fizjoterapii,
wizycie u dietetyka czy stylizacji wioséw w salonie,
zapytaj klienta, czy moégtby poswieci¢ chwile na
zostawienie opinii w Google. USmiech i proste "Jesli sg
Panstwo zadowoleni z wizyty, bede wdzieczny za krotka
opinie w Google" czesto wystarczy.

o QR kody i linki: Wygeneruj QR kod prowadzacy
bezposrednio do miejsca, gdzie klienci moga zostawic
recenzje i umiesc go w widocznym miejscu w Twoim
gabinecie/salonie (np. przy recepcji, na ulotkach, na
wizytéwkach).

o E-maile/SMS-y po wizycie: Jesli masz system rezerwacji,
mozesz zautomatyzowac wysytanie prosby o opinie
dzien lub dwa po wizycie u fryzjera czy konsultacji z

dietetykiem.

Pamietaj, ze liczy sie nie tylko liczba opinii, ale takze ich jakos¢
(szczegbtowe, autentyczne recenzje sg cenniejsze niz krétkie
"ok") oraz Swiezos¢. Regularne pozyskiwanie nowych opinii
jest dla Google sygnatem, ze Twoja firma jest aktywna, cieszy
sie popularnoscia i utrzymuje wysoka jakos¢ ustug.

Odpowiadaj na wszystkie recenzje - zaréwno pozytywne,
dziekujac za mite stowa, jak i negatywne, pokazujac
zaangazowanie, profesjonalizm i che¢ rozwigzania problemu.
To buduje pozytywny wizerunek i pokazuje, ze dbasz o swoich
klientéw, co jest kluczowe dla zaufania w kazdej z Twoich
branz.



7. Peine Uzupetnienie Profilu

Wyobraz sobie, ze klient szuka dietetyka w Stupsku.
Trafia na Twoja wizytéwke, ale widzi tylko adres i
numer telefonu. Obok zas, jest profil innego dietetyka z
godzinami otwarcia, galerig zdjec¢ gabinetu,
szczegotowym opisem oferowanych diet (sportowe, dla
dzieci, redukcyjne), informacjami o zespole i
pozytywnymi recenzjami.

Do kogo zadzwoni w pierwszej kolejnosci?

Odpowiedz jest oczywista!

Dlatego tak wazne jest, aby profil Twojej
wizytowki Google My Business byt
uzupetniony w 100%.



To oznacza wypetnienie kazdego dostepnego pola:

Godziny otwarcia: Upewnij sie, ze sg zawsze aktualne, w tym te
sSwigteczne. Nic tak nie zniecheca klienta, jak przyjazd do
zamknietego salonu fryzjerskiego.

* Numer telefonu i strona internetowa: Sprawdz, czy sg poprawne i
aktywne.

Opis firmy: Wykorzystaj go, by opisac swoje unikalne cechy. Czy
jako fizjoterapeuta specjalizujesz sie w konkretnej metodzie (np.
terapia manualna, sucha igtoterapia)? Napisz o tym!

Ustugi i produkty: Wyszczegdlnij doktadnie, co oferujesz - od
konkretnych zabiegéw fryzjerskich, przez rodzaje diet, po
specjalistyczne terapie rehabilitacyjne.

Atrybuty: Google pozwala dodawac atrybuty, takie jak "dostepnos¢
dla wézkéw inwalidzkich", "bezptatny parking", "Wi-Fi". To
drobiazgi, ktére dla wielu klientéw moga by¢ decydujace.

Zdjecia i wideo: To absolutny must-have! Pokaz wnetrze swojego
salonu fryzjerskiego, gabinetu dietetyka czy sprzet, ktérego
uzywasz jako fizjoterapeuta. Zaprezentuj zdjecia zadowolonych
klientéw (za ich zgod3q!), efekty swojej pracy, czy profesjonalny
zespot. Wysokiej jakosci, estetyczne wizualizacje budujg zaufanie i
zachecajag do kontaktu.

Wskazowka:

Im wiecej szczegétowych i aktualnych informacji dostarczysz
Google, tym lepiej system bedzie w stanie zrozumie¢, czym
doktadnie jest Twéj biznes i dopasowac go do bardzo konkretnych
zapytan uzytkownikéw. Pamietaj o regularnej aktualizacji - jesli
zmienisz godziny otwarcia, dodasz nowa ustuge czy zorganizujesz
wydarzenie, natychmiast zaktualizuj swéj profil. Aktywny i peiny
profil to sygnat dla Google, ze Twéj biznes jest zywy i rzetelny.



8. Reputacja Domeny (Domain
Reputation)

Twoja wizytowka Google to tylko czes¢
Twojej obecnosci online.

Czesto kieruje ona do Twojej strony internetowej, a jakos¢ i
reputacja tej strony majg znaczenie dla Google. Jesli Twoja
witryna byta kiedys wykorzystywana do spamu, zawierata
szkodliwe oprogramowanie, albo po prostu jest niskiej jakosci
(np. petna btedéw, bardzo wolna), Google moze to negatywnie
ocenic. Niska reputacja domeny moze posrednio wptywac na
to, jak wysoko wyswietla sie Twoja wizytéwka Google.

Wysoka jakos¢ strony internetowej przektada sie na
pozytywna reputacje w oczach Google, co w efekcie wspiera
réwniez pozycjonowanie Twojej wizytowki Google My
Business.

To spojny ekosystem - zadbaj o kazdy jego
element!

Jesli nie masz jeszcze strony internetowej
skontaktuj sie ze mna

www.stronyplusmarketing.pl

Strona na FB to nie to samo co strona www.
Strona www ma bardzo duzy wptyw na pozycje Twojej
wizytéwki w wyszukiwarce google.


http://www.stronyplusmarketing.pl/

Wskazowka:

Zainwestuj w dobrg optymalizacje SEO swojej strony
internetowej oraz regularne dziatania marketingowe, ktére
buduja jej autorytet. Upewnij sie, ze Twoja strona spetnia
podstawowe wymogi:

Bezpieczenstwo (HTTPS): To podstawa! Certyfikat SSL
(widoczny jako "ktédka" przy adresie strony) jest
obowigzkowy. Klienci szukajgcy dietetyka czy fizjoterapeuty
chca mieé pewnosg, ze ich dane sg bezpieczne, a Google
traktuje to jako priorytet.

Szybkosc¢ tadowania: Strona, ktéra taduje sie wolno, frustruje
uzytkownikow i jest karana przez Google. Ktos szukajacy
fryzjera "na juz" nie bedzie czekat dtuzej niz kilka sekund.
Sprawdz szybkos¢ swojej witryny (np. narzedziem Google

PageSpeed Insights).

Responsywnos¢ (mobilnosc): Wiekszos¢ Twoich potencjalnych
klientéw szuka ustug na smartfonach. Twoja strona musi
wygladac i dziata¢ perfekcyjnie na kazdym urzadzeniu. Salon
fryzjerski, gabinet dietetyczny czy centrum fizjoterapii musi
by¢ tatwo dostepne z kazdego ekranu.

Wartosciowe tresci: Czy Twoja strona zawiera opis ustug,
cennik, blog z poradami (np. od dietetyka o zdrowym
odzywianiu, od fizjoterapeuty o éwiczeniach na bél plecéw, od
fryzjera o pielegnacji wtosow)? Regularnie aktualizuj i
dodawaj nowe, przydatne artykuty.

Jesli chcesz sprobowac sama/sam stworzy¢ takg prosta strone,
napisz do mnie - podesle poradnik jak krok po kroku ja zrobic¢ - Ty
W zamian wesprzesz mojg corke zmagajaca sie z autyzmem - link
do jej profilu w fundacji podany na ostatniej stronie tego e-booka



9. Uzycie Stow Kluczowych
w Opiniach

Opinie klientéw to nie tylko dowdd na jakos¢ Twoich ustug, ale takze
cenne zrédto stéw kluczowych dla Google. Recenzje, ktére zawieraja
odpowiednie frazy zwigzane z Twojg branzg i lokalizacjg, moga korzystnie
wptywac na pozycjonowanie Twojej wizytowki. Google "czyta" te opinie i
na ich podstawie lepiej rozumie, co oferujesz.

Wskazéwka:

Delikatnie zachecaj klientéw do pisania bardziej szczegotowych i
konkretnych recenzji. Nigdy jednak nie pros o konkretne sformutowania
ani nie manipuluj opiniami - Google jest bardzo czute na takie praktyki i

moze to zaszkodzi¢ Twojej wizytowce. Zamiast tego, postaw na
naturalnosc¢:

» Jesli prowadzisz salon fryzjerski, popros klientke: "Bardzo sie ciesze, ze
jest Pani zadowolona z nowej koloryzacji. Bede wdzieczna za szczerg
opinie w Google!". Jest szansa, ze klientka napisze co$ w stylu:
"Swietna koloryzacja wioséw w salonie [Nazwa Salonu] w Stupsku!".

. Dla dietetyka, po zakonczonym procesie utraty wagi, mozesz
powiedziec: "Ciesze sie, ze udato sie osiggnac Pani cel. Jesli ma Pani
chwile, prosze opisac swoje doswiadczenia w Google, to pomoze innym
osobom w Stupsku szukajgcym profesjonalnego wsparcia dietetyka."
Klient moze wtedy wspomniec€ o "skutecznej diecie redukcyjnej w
Stupsku" czy "profesjonalnym doradztwie dietetycznym"”.

. Jako fizjoterapeuta, po udanej terapii bélu plecéw, mozesz
zasugerowac: "Ciesze sie, ze bol minat. Bede wdzieczny, jesli opiszesz
to doswiadczenie w recenzji Google - to pomoze innym osobom w
Stupsku zmagajacym sie z bélem kregostupa.” Moze pojawic sie fraza:
"skuteczna terapia bélu kregostupa Stupsk".



10. Regularna Aktualizacja
Wizytowki

Twoja wizytowka Google to nie statyczna tabliczka
informacyjna - to dynamiczny kanat komunikacji!

Czeste aktualizacje wizytowki (np. dodawanie zdje¢, zmiana
opiséw, publikowanie postow w GMB, odpowiadanie na pytania)
sg niezwykle wazne. Google docenia firmy, ktére regularnie
aktualizujg swoje informacje, traktujac to jako sygnat
aktywnosci i dbatosci o klienta.

Wskazowka:

Wprowadzaj zmiany w swojej wizytéwce przynajmniej raz w
tygodniu, nawet jesli sg to tylko drobne korekty. Ta regularnos¢
sygnalizuje Google, ze Twoéj biznes jest zywy, aktywnie
zarzadzany i godny zaufania.

« Dodawaj Swieze zdjecia: Pokaz nowe fryzury wykonane w
Twoim salonie, zdrowe positki przygotowane przez Twoich
klientéw dietetycznych, czy efekty ¢wiczen po sesji u
fizjoterapeuty. Nowe zdjecia to doskonaty sposéb na
pokazanie aktualnej oferty i atmosfery.



. Publikuj posty Google My Business: Wykorzystaj funkcje
postow, by informowac o nowosciach, promocjach czy
wydarzeniach.

o Fryzjer: "Nowa kolekcja wiosennych koloryzacji juz
dostepna! Umow sie na metamorfoze!"

o Dietetyk: "Zapisy na warsztaty 'Zdrowe Sniadania’ juz
otwarte!"

o Fizjoterapeuta: "Ograniczone miejsca na darmowa
konsultacje dla oséb z bélem kregostupa!"

. Aktualizuj godziny otwarcia: Szczegélnie wazne przed
sSwietami czy dtugimi weekendami. Unikniesz sytuacji, ze
klient przyjedzie do zamknietego gabinetu.

e« Odpowiadaj na pytania: Sekcja pytan i odpowiedzi w GMB to
Swietne miejsce na interakcje. Badz aktywny i rozwiewaj
wszelkie watpliwosci potencjalnych klientéow.

Aktywnosc¢ na wizytowce to jasny sygnat dia
Google: "Ta firma dziata, rozwija sie i dba o swoich
klientow!". To z kolei pozytywnie wptywa na Twoj3a

widocznos¢ w wynikach wyszukiwania.



11. Stowa Kluczowe w Nagtowkach
Strony

Twoja wizytéwka Google czesto stanowi most do Twojej strony
internetowej, a Google analizuje rowniez to, co znajduje sie na tej
stronie. Dlatego tak wazne jest, aby na witrynie, do ktérej linkuje Twoja
wizytéwka, uzywac stow kluczowych, ktore sg Scisle zwigzane z Twoja
dziatalnosciag i oferowanymi ustugami. To wzmacnia spdjnosc przekazu i
pomaga Google jeszcze lepiej zrozumie¢ Twadj biznes.

Wskazowka:
Upewnij sie, ze nagtéwki (H1, H2, H3) na Twojej stronie internetowej oraz
jej ogolna tresc¢ sg zoptymalizowane pod katem stéw kluczowych, na
ktére chcesz sie pozycjonowad.

e Jesli prowadzisz salon fryzjerski w Stupsku, Twoja strona gtéwna
moze mie¢ nagtéwek H1 typu: "Salon Fryzjerski [Nazwa Salonu] w
Stupsku - Profesjonalne Strzyzenie i Koloryzacja". Na podstronach

mozesz uzyc¢ H2 takich jak: "Strzyzenie damskie Stupsk”, "Koloryzacja
wiosow Stupsk” czy "Fryzury Slubne Stupsk".

* Dla dietetyka, H1 na stronie giownej moze brzmiec: "Dietetyk Stupsk
- Indywidualne Plany Zywieniowe". Sekcje H2 moga dotyczy¢: "Diety
redukcyjne Stupsk”, "Dietetyk sportowy w Stupsku" czy "Porady
zywieniowe dla dzieci Stupsk”.

. Jesli jestes fizjoterapeuta, Twoje nagtéwki moga wygladacé
nastepujaco: H1: "Fizjoterapia Stupsk - Skuteczna Terapia Bolu i
Rehabilitacja". Pod nim H2: "Fizjoterapia kregostupa Stupsk”,
"Rehabilitacja po urazach Stupsk" czy "Masaz leczniczy Stupsk".

Google analizuje te frazy, aby upewnic sie, ze Twoja strona jest spéjna z
Twoja wizytowka i faktycznie oferuje ustugi, ktérych szukaja
uzytkownicy. Optymalizacja tresci na stronie www to kolejny sygnat dla
Google, ze jestes ekspertem w swojej dziedzinie, co pozytywnie wptywa
na og6lng widocznos¢.



12. Liczba Natywnych Opinii

Dla Google, tak jak dla Ciebie, liczy sie lokalnos¢ i
autentycznosc. Opinie od klientow, ktorzy faktycznie znajduja
sie w Twojej okolicy - w Stupsku lub w najblizszych
miejscowosciach - sg znacznie bardziej wartosciowe niz
recenzje od osob z drugiego kornca Polski czy Swiata. Google
traktuje takie "natywne" opinie jako silny sygnat
wiarygodnosci i adekwatnosci dla lokalnych wynikéw
wyszukiwania.

Wskazoéwka:
Skup sie na pozyskiwaniu recenzji od klientow, ktérzy
znajdujg sie w tym samym regionie geograficznym, co Ty.

o Jesli jestes fryzjerem ze Stupska, opinie od mieszkancow
Stupska czy okolicznych Ustki, Leborka, Kepic beda dla
Google cenniejsze niz te od kogos z Warszawy.

. Dla dietetyka przyjmujacego w gabinecie w Stupsku,
recenzje od lokalnych pacjentéw, ktorzy faktycznie Cie
odwiedzili lub korzystali z Twoich ustug online z tego
regionu, sg priorytetem.

o Jako fizjoterapeuta, daz do tego, by Twoi pacjenci z Stupska
i okolicznych miejscowosci zostawiali opinie. Te recenzje sg
dla Google potwierdzeniem, ze Swiadczysz ustugi lokalnie i

jestes waznym punktem na mapie dla spotecznosci.

Google traktuje takie lokalne opinie jako bardziej wiarygodne
i adekwatne dla uzytkownikéw szukajgcych ustug w danej
lokalizacji. To kolejny dowéd, ze dbasz o lokalng spotecznos¢ i
jestes jej integralna czescia.



13. Weryfikacja Wizytowki

Weryfikacja wizytowki Google My Business to absolutna
podstawa i pierwszy krok do jej petnego wykorzystania. Bez
tego Twoja wizytowka jest jak sklep bez klucza - istnieje, ale
nikt nie moze do niego wejs¢! Szybkos¢, z jaka zareagujesz na

prosby Google o weryfikacje, moze miec¢ bezposredni wptyw na
to, jak szybko Twoja firma zacznie pojawiac sie w wynikach
wyszukiwania.

Wskazéwka:
Im szybciej dostarczysz potrzebne dane i zweryfikujesz swoj3
wizytowke, tym szybciej bedzie ona mogta zaczac
pozycjonowac sie i generowac ruch.

o Dla wiekszosci lokalnych firm, takich jak salon fryzjerski,
gabinet dietetyka czy punkt fizjoterapii, weryfikacja
najczesciej odbywa sie poprzez pocztowke z kodem, ktéra
Google wysyta na podany adres fizyczny. Gdy tylko
otrzymasz taka pocztéowke (zazwyczaj w ciggu 1-2 tygodni),
natychmiast zaloguj sie do panelu Google My Business i
wprowadz kod.

e Czasem Google oferuje tez inne metody weryfikacji, np.
telefonicznie, SMS-em, e-mailem lub wideo. Niezaleznie od
metody, dziataj szybko!

 Pamietaj: Nieweryfikowana wizytowka nie bedzie w petni
funkcjonalna. Nie bedzie sie wysoko pozycjonowaé, nie
wyswietli wszystkich informacji, a potencjalni klienci moga
miec problem z zaufaniem do niewyptnionego profilu. Bez
weryfikacji tracisz ogromne mozliwosci dotarcia do oséb
szukajacych Twoich ustug w Stupsku.

Nie odktadaj weryfikacji na p6zniej - to klucz do odblokowania
petnego potencjatu Twojej wizytowki!



14. Ustawienie Pineski
na Mapie Google

Upewnij sie, ze pineska na Mapach Google
doktadnie wskazuje lokalizacje Twojego biznesu.
To absolutnie kluczowe!

Wskazowka:

Sprawdz, czy klienci trafig pod wtasciwy adres, a nie do
konkurencji, na parking obok, czy na drugg strone ulicy.
Google moze czasami przypisac nieprawidtowg lokalizacje,
zwiaszcza jesli adres jest nowy lub nietypowy.

e Zawsze recznie sprawdz i popraw pineske w ustawieniach
swojej wizytowki Google My Business. Zaloguj sie do
panelu GMB, znajdz opcje "Informacje" lub "Lokalizacja" i
upewnij sie, ze pineska jest umieszczona doktadnie tam,
gdzie znajduje sie Twoj salon fryzjerski, gabinet dietetyka
czy punkt fizjoterapii. Mozesz jg przesungc, powiekszy¢
mape, by precyzyjnie wskazac wejscie do budynku.

» Jesli prowadzisz firme ustugowa z dojazdem do klienta (np.
dietetyk z poradami domowymi, fizjoterapeuta oferujacy
rehabilitacje w domu pacjenta), upewnij sie, ze obszar
dziatania jest poprawnie zaznaczony.

« Pamietaj: btednie ustawiona pineska to prosta droga do
utraty klientéw. Nikt nie bedzie krazyt po okolicy w
poszukiwaniu Twojego gabinetu.



15. Wiek Wizytowki

W sSwiecie cyfrowym, podobnie jak w zyciu, wiek czesto réwna
sie doswiadczeniu i wiarygodnosci. Starsze wizytowki Google
My Business zazwyczaj majg wyzszg reputacje w oczach
Google. To dlatego, ze dtuzsza obecnos¢ i konsekwentne
zarzadzanie profilem budujg zaufanie algorytmow.

Wskazowka:

Nie mozesz cofngc czasu,
ale mozesz zadbac o przysztosc.

Uzytkuj swojg wizytowke przez dtuzszy czas, a jakosc jej
pozycjonowania naturalnie sie poprawi.

o Jesli prowadzisz salon fryzjerski, gabinet dietetyka czy
punkt fizjoterapii od wielu lat i Twoja wizytéwka jest
rownie stara, to juz masz przewage. Kontynuuj jej aktywne
zarzadzanie, a Google bedzie to doceniac.

» Jesli dopiero zaczynasz, nie zniechecaj sie. Wiek wizytowki
to czynnik, na ktéry nie masz wptywu krétkoterminowo,
ale podkresla on znaczenie dtugoterminowej strategii i
cierpliwosci. Regularnie aktualizuj profil, pozyskuj opinie,
dodawaj zdjecia - wszystkie te dziatania z czasem zbuduja
autorytet Twojej wizytowki w oczach Google.

. Potraktuj swojg wizytéwke jak inwestycje
dtugoterminowa. Im dtuzej bedziesz o nig dba¢, tym
silniejsza i stabilniejsza bedzie jej pozycja w wynikach
wyszukiwania.



16. llos¢ Opinii versus Wiek
Wizytowki

To moze by¢ zaskakujace, ale w algorytmach Google wiek
Twojej wizytowki moze mie€ wieksze znaczenie niz sama
liczba zgromadzonych opinii. Czesto wizytéwki, ktore sa

starsze, a majg mniejszg liczbe recenzji, moga by¢ wyzej w

rankingu niz te, ktore sg mtodsze, ale zebraty juz sporo opinii.
Google ceni sobie "staz" i konsekwencje.

Wskazowka:

Jesli dopiero zaczynasz prowadzi¢ swoj salon fryzjerski,
gabinet dietetyka czy punkt fizjoterapii i Twoja wizytowka
Google jest stosunkowo nowa, nie zniechecaj sie, jesli od razu
nie masz setek opinii.

e Skup sie na jakosci i regularnym pozyskiwaniu recenzji.
Lepiej mie€ 20 autentycznych, szczegétowych opinii od
zadowolonych klientéw ze Stupska, zbieranych
systematycznie przez rok, niz 100 bardzo krétkich i
ogolnych recenzji zebranych w miesiac.

e Czas pracuje na Twoja korzysc. Wraz z wiekiem wizytowki,
a takze konsekwentnym dodawaniem nowych,
wartosciowych tresci i pozyskiwaniem kolejnych opinii,
Twaj profil zyska na znaczeniu i autorytecie w oczach
Google.

. Pamietaj, ze budowanie silnej obecnosci online to
maraton, nie sprint. Badz cierpliwy, a systematyczne
dziatania przyniosa efekty.



17. Liczba Wyszukiwan
Bezposrednich

To jeden z najwazniejszych, choc czesto niedocenianych
czynnikow. Liczba wyszukiwan bezposrednich to nic innego
jak to, ile razy uzytkownicy wpisujg w Google konkretnie
Twoja nazwe firmy (np. "Salon Fryzjerski [Nazwa Twojego
Salonu]") lub frazy scisle z nig zwigzane (np. "[Twoje Imie]
Dietetyk Stupsk").

Wskazowka:
Im wiecej os6b szuka Cie bezposrednio, tym silniejszy sygnat
dla Google, ze jestes waznym i rozpoznawalnym biznesem w
swojej branzy i lokalizacji. Google widzi, ze Twoja marka jest
poszukiwana, co traktuje jako dowod Twojej popularnosci i
relevancji.

Jak zwiekszy¢ liczbe takich wyszukiwan?

e Promujswojg nazwe firmy wszedzie! Niech Twoja marka
bedzie na ustach klientéw.

o W salonie fryzjerskim: Upewnij sie, ze nazwa salonu jest
widoczna na szyldzie, wizytowkach, lustrach. Zachecaj
klientéw do "tagowania" Cie w mediach
spotecznosciowych.

o Dla dietetyka: Wskazuj swojg marke na materiatach
edukacyjnych, w podpisach e-mailowych, na
opakowaniach suplementoéw, jesli je oferujesz.

o Dla fizjoterapeuty: Umies¢ nazwe gabinetu na
wszystkich materiatach promocyjnych, koszulkach
personelu, w stopce na receptach czy zaleceniach.



. Media spotecznosciowe: Regularnie publikuj tresci i
konsekwentnie uzywaj nazwy swojej firmy w postach,
opisach i hashtagach. Aktywnie buduj swojg spotecznos¢
online.

 Reklama offline: Ulotki, plakaty, lokalne gazety, banery -
kazda forma reklamy, ktéra promuje Twoja konkretna
nazwe firmy w Stupsku, przyczynia sie do zwiekszenia
sSwiadomosci marki i w konsekwencji - bezposrednich
wyszukiwan.

« Doskonata obstuga klienta: Zadowoleni klienci to Twoi
najlepsi ambasadorzy. Bedg polecaé¢ Twoja firme
znajomym, ktorzy nastepnie beda szukac Cie bezposrednio
w Google.

Im bardziej Twoja marka bedzie rozpoznawalna w
lokalnej spotecznosci Stupska, tym wiecej osob
wpisze Twojg nazwe bezposrednio w
wyszukiwarke, co z kolei przetozy sie na wyzszg
pozycje Twojej wizytowki w lokalnych wynikach.



Podsumowanie

Gratulacje! Przeszedtes$ przez kluczowe aspekty
optymalizacji Twojej wizytowki Google. Mam nadzieje,
ze teraz widzisz, jak potezne, a do tego

bezptatne narze v swoich rekach.

Pozycjonowanie wizytéwki Google to kluczowy element skutecznej
strategii marketingu lokalnego dla kazdego fryzjera, dietetyka czy
fizjoterapeuty lub kazdego innego lokalnego biznesu w Twojej
miejscowosci. Wszystkie omoéwione czynniki - od wyboru kategorii,
przez opinie, po aktywnos¢ na profilu - sg ze sobg Scisle powigzane i
wzajemnie wptywaja na widocznos¢ Twojej firmy w wynikach
wyszukiwania.

Pamietaj, aby skupic sie na kompleksowej optymalizacji swojej
wizytéwki. To nie jednorazowe dziatanie, a proces:

o Zadbaj o tresé: Uzupetnij kazdy szczegét, dodaj atrakcyjne zdjecia
i wideo.

 Badz aktywny: Regularnie aktualizuj informacje, publikuj posty i
odpowiadaj na recenzje.

e Monitoruj i analizuj: Korzystaj z danych dostepnych w panelu
Google My Business (liczba wyswietlen, kliknie¢, potaczen) i
wprowadzaj zmiany w oparciu o to, co dziata, a co wymaga

poprawy.



Podsumowanie

Twoja wizytowka Google ma ogromny potencjat, by stac
sie Twoim najmocniejszym sprzymierzencem w
pozyskiwaniu klientéw i rozwoju lokalnego biznesu.

Nie przegap tej szan larmowa i niezwykle
efel me!

Jesli po lekturze tego e-booka czujesz, ze potrzebujesz
indywidualnego wsparcia w optymalizacji swojej
wizytowki Google lub chcesz, by Twéj biznes naprawde
wyroznit sie online - jestem do Twojej dyspozycji.
Skontaktuj sie ze mng, a razem sprawimy, ze Twoja
firma bedzie widoczna dla kazdego, kto jej szuka!

Wizytowka to jeden z elementéw - ale niezbedny, aby Twdéj
biznes byt widoczny.

Wociel sie w klienta - np. masz pieska i szukasz dobrego
weterynarza w swojej okolicy. Co najpierw robisz? Wpisujesz
fraze “weterynarz + miejscowosc” i czytasz opinie ;-)

Wizytéwke mozesz sama/sam ogarngc, a jesli chcesz wsparcia -
pisz do mnie.

Pomagam tez w stronach www, widocznosci Twojej w social
media - posty, reelsy, Tik-Tok, Instagram - tworze grafiki na
SM, posty, montuje video - zobacz moja oferte
i zapraszam do wspoétpracy

www.stronyplusmarketing.pl
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Zapraszam

>>> Wesprzy) Aniele <<<

Jesli ten e-book dat Tobie wartos¢ dodana, wesprzyj Aniele
symboliczng kwotg - nawet 1 zt. Nam pomoze jg rozwijac, stosujac
kolejne terapie, a co za tym idzie bede miat wiecej czasu na
tworzenie wartosciowych tresci rowniez dla Ciebie.

DZIEKUJEMY !


http://www.stronyplusmarketing.pl/
https://www.fundacjaavalon.pl/nasi_beneficjenci/aniela_galska_9572/

